














หัวใจของการบริหารการตลาด – STP x Branding



















วิชาศึกษาทั่วไป 10 รายวิชา (30 หน่วยกิต) วิชาโท/เลือก 5 รายวิชา (15 หน่วยกิต)

วิชาแกนบังคับร่วม 16 วิชา (48 หน่วยกิต) วิชาเลือกเสรี

วิชาเอกบังคับ 

2 รายวิชา (6 หน่วยกิต)

12 วิชา (36 หน่วยกิต)




























































