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E-commerce  แบบด้ังเดิมซึ่งส่งผลต่อความต้ังใจซื้อ
สินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากธรรมชาติ

5902112506 นายณรงค์ชัย จาตุรันต์ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ ความต้ังใจในการโยกย้ายช่องทางการซื้อสินค้าจาก
ช่องทางออฟไลน์ไปออนไลน์ของผู้บริโภค: ตัวผลักดันและ
อุปสรรคโดยเปรียบเทียบระหว่าง
คนกลุ่มมิลเลนเนียลตอนต้นและตอนปลาย

5902115020 นางสาวชุติกาญจน์ มิตรศิริสวัสด์ิ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์บํารุงผิว (Skin 
care) ผ่าน M-commerce Application ของผู้บริโภค
ในกลุ่ม Gen Y Gen Z

5902115095 นางสาวแพรวพลอย เหล่าบุญเจริญ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ การศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดความต้ังใจ
เปลี่ยนช่องทางการจัดจําหน่ายระหว่างร้านค้าปลีก
สมัยใหม่ (Modern Trade) และพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  
E-commerce ในการซ้ือสินค้าอุปโภคบริโภค ของ
ผู้บริโภคเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y)

5902115210 นางสาวศตพร เพ็ชรนารี 2/2560

3 ผศ.ดร.พัฒน์ธนะ บุญชู การค้นคว้าอิสระ ปัจจัยที่ส่งผลให้บุคคลที่ไม่ใช่ผู้สนับสนุนสโมสรฟุตบอล
ตัดสินใจซื้อสินค้าในตราสโมสร

5702115162 นายอาชวิน แจ่มแสง 2/2560

การค้นคว้าอิสระ การศึกษาโอกาสและความเป็นไปได้ของตลาด ในประเทศ
ไทย

5902115103 นายพาทิศ วรวัฒน์ 2/2560

4 รองศาสตราจารย์ ดร.เอกจิตต์ จึงเจริญ การค้นคว้าอิสระ การศึกษาผลกระทบของแรงจูงใจด้านสุนทรียะและ
ด้านอรรถประโยชน์ในการซ้ือสินค้าของผู้บริโภคไทย ใน
กลุ่มผู้บริโภคที่แตกต่างกัน

5902115087 นางสาวพิมพ์นิภา อริยะวิทย์ 2/2560

5 รศ.ดร.อรทัย เลิศวรรณวิทย์ การค้นคว้าอิสระ มุมมองด้านการเห็นคุณค่าตนเอง ทัศนคติต่อรูปลักษณ์ 
และความเสมอภาคทางเพศของผู้บริโภคเพศหญิงกลุ่ม 
millennial ที่ส่งผลต่อทัศนคติต่อการสื่อสารด้วยสิ่ง
ดึงดูดทางเพศ และการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์เครื่องสําอาง
ใน Chained Multi-brand Store

5902115129 นางสาวสุลักษณา ตันติธนวัฒน์ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ ประเภทของเนื้อหาที่เขียนโดยผู้ใช้งาน 
(User-Generated Content: UGC) บน Twitter ที่
ส่งผลต่อทัศนคติต่อตราสินค้าและความต้ังใจซื้อสินค้า
ประเภทอาหาร

5902115202 นายปาลินพันธุ์ พันธุ์งาม 2/2560

ภาระงานอาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์และการค้นคว้าอิสระในระดับบัณฑิตศึกษา

หลักสูตร  IBMP-สาขาการการบริหารการตลาด

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  กันติชา  สุพงษ์    โทร. 2187

ภาค/ปี

การศึกษา
ลําดับท่ี อาจารย์ท่ีปรึกษา

ประเภทของผลงาน

(วิทยานิพนธ์/การ

ค้นคว้าอิสระ)

ช่ือผลงานของนักศึกษา รหัสนักศึกษา ช่ือนักศึกษา



ภาค/ปี

การศึกษา
ลําดับท่ี อาจารย์ท่ีปรึกษา

ประเภทของผลงาน

(วิทยานิพนธ์/การ

ค้นคว้าอิสระ)

ช่ือผลงานของนักศึกษา รหัสนักศึกษา ช่ือนักศึกษา

6 ศ. วิทวัส รุ่งเรืองผล การค้นคว้าอิสระ แนวทางการพัฒนาแชทบอทสําหรับธุรกิจเพ่ือให้ผู้บริโภค
เกิดความพึงพอใจ

5902115160 นางสาวนันท์นภัส ประจงการ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ ปัจจัยที่ส่งผลต่อการประมวลผลทางจิตวิทยาของผู้บริโภค
 และผลกระทบของการประชาสัมพันธ์แบบได้รับการ
สนับสนุนของผู้มีอิทธิพลออนไลน์ที่มีต่อกระบวนการ
ตอบสนองต่อการสื่อสารทางการตลาดของผู้บริโภค

5902115004 นางสาวสขิลา บุณยรัตพันธุ์ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ การศึกษาข้ันตอนการสร้างแบรนด์บุคคล (Personal 
branding) วิธีการสร้างและรักษาผู้ติดตามของ 
YouTuber  และเหตุผลในการติดตาม YouTuber ของ
ผู้บริโภค

5902115152 นางสาวชุลีกร วงศ์ฝ้ัน 2/2560

7 อ.ดร.ภูมินันท์ ปิยทัศน์นันท์ การค้นคว้าอิสระ พฤติกรรมและปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกใช้
บริการสถาบันพัฒนาเด็กเล็ก

5902115046 นางสาวสุกัญญา กะแก้ว 2/2560

การค้นคว้าอิสระ การศึกษาความพึงพอใจในการใช้บริการ QR Code 
Payment ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

5902115111 นางสาวชนาธิป ทรัพย์พจน์ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ ความพร้อมและการตอบรับการใช้ Mobile payment 
ของผู้ประกอบการุรกิจบริการ ในการรับชําระเงินรูปแบบ
 QR code

5902115137 นางสาวเกวลิน จันทร์ประเทศ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจใช้บริการพาณิชย์อ
เล็กทรอนิกส์ ประเภท E-wallet ของผู้บริโภค 
Generation X และ Generation Y

5902115194 นางสาวกนกวรรณ บุญมีลาภ 2/2560

8 อ.ดร.อรุณี ตันวิสุทธิ์ การค้นคว้าอิสระ การศึกษาข้ันตอนการสร้างแบรนด์บุคคล (Personal 
branding) วิธีการสร้างและรักษาผู้ติดตามของ 
YouTuber  และเหตุผลในการติดตาม YouTuber ของ
ผู้บริโภค

5902115012 นางสาวนิชาภัทร วรากมนชัยเดช 2/2560

การค้นคว้าอิสระ การศึกษาทัศนคติของกลุ่มชายรักชาย (เกย์) ที่มีผลต่อการ
เลือกซื้อเสื้อผ้าแบรนด์เนม เพ่ือการส่งเสริมสถานะทาง
สังคม

5902115053 นายชุติภาส อุดมสุด 2/2560

9 อ.ดร.นพพร เรืองวานิช การค้นคว้าอิสระ การศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของแฟนคลับศิลปิน
เกาหลีชาวไทยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้ออัลบั้มเพลงแบบ
 Physical

5902115061 นางสาวโชติกา แก้วแสงธรรม 2/2560

การค้นคว้าอิสระ กระบวนการตัดสินใจในการเลือกวิธีออกกําลังกายเพ่ือลด
น้ําหนักของผู้หญิงวัยทํางาน

5802115161 นายพิภัช กาญจนารักษ์ 2/2560

การค้นคว้าอิสระ ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจใช้บริการสั่งซื้อและ
นําเข้าสินค้าจากจีนของธุรกิจ B2B: กรณีศึกษาบริษัท วี
แคนบาย จํากัด

5902115145 นางสาวปรีด์ิสุดา ไชยขันธุ์ 2/2560



ลําดับที่

แหล่งเผยแพร่/

ผลงานวิจัย บทความวิจัย หนังสือ/ตํารา ตีพิมพ์ ไทย อังกฤษ อื่นๆ ระบุ

1 ความพร้อมในการให้บริการท่องเที่ยว
อิเล็กทรอนิกส์ของโรงแรมในประเทศไทย

 Chulalongkorn Business Review (Thai) 2015-2016 

บทบาททางยุทธศาสตร์ของท่าเรือสงขลา 2  NIDA Business Journal (Thai) 2015-2016 

2 Beyond Economic Return on Investment: 
Interpretation of Investor Practice through 
Cultural Capital Factor

 The 2015 Association for Consumer 
Research Asia Pacific Conference

25/2/2016 

Investment Practice: A Case of High 
Cultural Capital with Aesthetic Taste      
เขียนร่วมกับ คุณอรุณณีย์  ปุณณะนิธินนทน์ /รศ.
 ดร.เพ็ญศรี เจริญวานิช

 การประชุมวิชาการ 26th International 
Business

7/4/2557 

3 Thai Union Frozen: The Success of Thai 
Firms in Global Seafood Value Chain 

 "การประชุมวิชาการ 5th Annual 4/10/2555 

The Action-Reaction in The Global Trade: 
the Strong Support by Home 
Governments for their Local Companies in 
Response to The

 การประชุมวิชาการ The Role of Large 
Emerging

18/6/2555 

Chinese M&A Wave in Asean  Thai strategic Research seminar 22/10/2556 

อ.ดร.นพพร เรืองวานิช

อ.ดร.สุทธิกร กิ่งแก้ว

อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์และค้นคว้าอิสระในระดับบัณฑิตศึกษามีผลงานวิจัยอย่างต่อเนื่องและสม่ําเสมอ

หลักสูตร  IBMP-สาขาการบริหารการตลาด

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  ศิริพร ตั้งจิตวิสุทธ์     โทร. 2187

อ.ดร.อรุณี ตันวิสุทธิ์

อาจารย์ ผลงานวิจัยในรอบ ปี 2556-2559 (ล่าสุด)

ชื่อเรื่อง/ชื่อหนังสือ ประเภทผลงาน วัน/เดือน/ปี ภาษา



ลําดับที่

แหล่งเผยแพร่/

ผลงานวิจัย บทความวิจัย หนังสือ/ตํารา ตีพิมพ์ ไทย อังกฤษ อื่นๆ ระบุ

อาจารย์ ผลงานวิจัยในรอบ ปี 2556-2559 (ล่าสุด)

ชื่อเรื่อง/ชื่อหนังสือ ประเภทผลงาน วัน/เดือน/ปี ภาษา

4 A Hierarchical Model of Virtual Experience 
and Its Influences on the Perceived Value 
and Loyalty of Customers

 International Journal of Electronic 
Commerce

3/2/2015 

Executive Perspectives towards Self-
service Technology (SST) in Thailand’s 
Service Sectors

 Journal of Business Administration 
(Thai), 40(156),1-33

2017 

5 การวางแผนการตลาด = Marketing Planning  Thammasat University Printing 
House,กรุงเทพมหานคร

2016 

The Influence of Sport Involvement and 
Team Identification on Sponsoring Brand

Presentation International on Business and 
Information (BAI), ,,Japan

2017 

The Attenuation of the Consumer-Brand 
Relationship as Concomitant with 
Susceptibility to Electronic Word of Mouth

Presentation การประชุมวิชาการ 2013 World 
Marketing

2017 

6 The Development of Fuzzy Logic for 
Assessing Possibility of Geological Success 
on Exploratory Petroleum Drilling Projects

 Journal of Business Administration 
(Thai), 40(155),1-22

2017 

การพัฒนาแบบจําลองสถานการณ์สําหรับ
วิเคราะห์การลงทุนในโครงข่ายโทรคมนาคม 4G 
ในประเทศไทย

 NIDA Business Journal (Thai), 20(), 2017 

อ.ดร.ภูมินันท์  ปิยทัศน์นันท์

รศ.ดร.อรทัย เลิศวรรณวิทย์

รศ.ดร.เอกจิตต์  จึงเจริญ



ลําดับที่

แหล่งเผยแพร่/

ผลงานวิจัย บทความวิจัย หนังสือ/ตํารา ตีพิมพ์ ไทย อังกฤษ อื่นๆ ระบุ

อาจารย์ ผลงานวิจัยในรอบ ปี 2556-2559 (ล่าสุด)

ชื่อเรื่อง/ชื่อหนังสือ ประเภทผลงาน วัน/เดือน/ปี ภาษา

7 All in the Family: The Role of Related 
Shareholders in Capital Structure 
Decisions for the Shipping Industry

 Journal of Accounting Professional 
(Thai), 13(40),56-75

2017 

การขนส่งระหว่างประเทศ: เชื่อมโยงการค้าโลก  โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2017 

8

 Toward Suppliers’ Perspective on Modern 
Retailers in Distribution Channel: A Study 
of Roles and Tasks of Suppliers and 
Retailers to Pursuit the Business Success 
Factors

 Journal of Business 
Asministration, 40(153),1-23

2017 

What Fashion Shoppers Want from M-
Commerce: An Integration of Cognitive 
and Affective Factors to Explain 
Satisfaction and Loyalty

 ASEAN Journal of Management & 
Innovation, 4(1),

2017 

9 Perceived Environmental Uncertainty, 
Marketing 

Activities, and Business Performance: 
Evidence from the

A Cross-Cultural Scale Validation of 
Transformation Expectations

 Consortium for International 
Marketing Research 2015

2015-2016  Australia



ผศ.ดร. สันติชัย  คชรินทร์

2015-2016 

ผศ.ดร.พัฒน์ธนะ บุญชู  การประชุมวิชาการ International 
Symposium

4/2/2557

ผศ.ดร.ปณิธาน จันทองจีน An Insight into Service Recovery Paradox: 
The Proposed Model and Propositions

Presented International Conference on Trends 
in Multidisciplinary Business and 



ลําดับที่

แหล่งเผยแพร่/

ผลงานวิจัย บทความวิจัย หนังสือ/ตํารา ตีพิมพ์ ไทย อังกฤษ อื่นๆ ระบุ

อาจารย์ ผลงานวิจัยในรอบ ปี 2556-2559 (ล่าสุด)

ชื่อเรื่อง/ชื่อหนังสือ ประเภทผลงาน วัน/เดือน/ปี ภาษา

The Impact of Transformation 
Expectations on Conspicuous 
Consumption: A Cross-Cultural Comparison

 XIV International Business and 
Economy

2015-2016 


