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15 นาย คุณวรศิษย์ ตุรงค์สมบูรณ์ MA Marketing Communication Bournemouth University, 

United Kingdom

มิถุนายน 2556

MM712 Seminar in 

Marketing Management

BBA Accounting Chulalongkorn University  สิงหาคม 2557

MM711 Competitive 

Marketing Strategy

16 นาย อ. ดร.สมชาย ชุณหรัศมิ์ Ph.D จิตวิทยาบริหารองค์กร California School of 

Professional Psychology Los 

Angelis, USA.

มิถุนายน 2553

MM613 Distribution 

Channel Management

บริหารธุรกิจ คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ประกาศนียบัตรชั้นสูง การตลาด (MIM) คณะ

พาณิชยศาสตร์และการบัญชี 

ั ์บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยรามคําแหง

17 นาย อ.วิชัย  โล้เจริญรัตน์ เภสัชศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล 2515 มิถุนายน 2553

MM613 Distribution 

Channel Management

บริหารธุรกิจ คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

2524

18 นาย คุณธนัสถ์ เกษมไชยานันท์ Ph.D Administration Chulalongkorn University 2551 พฤศจิกายน 2555

MS Mass Communication Thammasat University 2543 MM614 Integrated 

Marketing Communication

BA Bachelor deree of Arts Thammasat University 2530  มกราคม 2558

MM611 Product and Brand 

Management



คุณสมบัติของอาจารย์ผู้สอน
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

ลําดับที่ คํานําหน้า ชื่อ - สกุล
 ตําแหน่งทางวิชาการ

(อาจารย์/ผู้ช่วยศาสตราจารย์/
รองศาสตราจารย์/ศาสตราจารย์)

ประสบการณ์ด้านการสอน
 วุฒิการศึกษาสูงสุด 

(ปริญญาตรี/ปริญญาโท/ปริญญาเอก)
โปรดระบุชื่อสาขาที่จบ

ชื่อผลงานวิจัย

19 นาย เสกสรร  หงส์บุญฤทธิ์ มิถุนายน 2556

MM712 Seminar in 

Marketing Management

 สิงหาคม 2557

MM711 Competitive 

Marketing Strategy

20 นางสาว ศารณีย์  บุญฤทธิ์ธงไชย  สิงหาคม 2559

MM711 Competitive 

Marketing Strategy

21 นางสาว ธัญญา  ศรีพัฒนาสกุล  สิงหาคม 2559

MM711 Competitive 

Marketing Strategy



คุณสมบัติของอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลักและอาจารย์ที่ปรึกษาการค้นคว้าอิสระ
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

1 นาย วิทวัส  รุ่งเรืองผล รองศาสตราจารย์ ดร. Ph.D. Marketing The University of North Calorina 

at Chapel Hill, U.S.A.

2542 Russian Consumer Behavior in Jewelry 

Buying via E-Commerce

Journal of Business 

Administration (Thai)

2015

M.B.A. Marketing The George Washington  

University,  U.S.A.

2535 การเติบโตของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ คุณภาพ

หรือปริมาณ?: เจาะลึกพฤติกรรมการร้องทุกข์

ของผู้บริโภคและการเฝ้าระวังด้วยดัชนีชี้วัด

จุฬาลงกรณ์ธุรกิจปริทัศน์ 5/7/2556

บช.บ. การบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2532 การบริหารการตลาดธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ บริษัท เฟิสท์ออฟเซท 2556
2 นางสาว ธัญมณัสธนัญญ์  พาณิภัค รองศาสตราจารย์ ดร. ปร.ด. สหวิทยาการ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2549 กรณีศึกษา เรื่อง การเข้าสู่ตลาดอาหารพร้อม

รับประทานพรานทะเล

รศ.ดร.ธัญมณัสธนัญญ์  พาณิภัค ใช้สําหรับการเรียนการสอน 

ในวิชาการตลาด ระดับ

ปริญญาตรีและปริญญาโทของ

คณะ

พณ.ม. การตลาด จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2526

พณ.บ. การตลาด มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2522

3 นาง ภิญรดา  เมธารมณ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. บธ.ด. การตลาดระหว่างประเทศ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2543 Influencing the willingness to pay for private 

labels: the role of branding, 

ผศ.ดร.ภิญรดา เมธารมณ์ Asia-Pacific Journal of 

Business /

Volume 7 Issue 3 

Sep. 2015

M.Com Marketing University of Wollongong, 2537

บธ.บ. การบัญชี มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 2534

4 นาย พัฒน์ธนะ  บุญชู อาจารย์ ดร. Ph.D. Management University of Reading, U.K. 2554 A Cross-Cultural Exmination of the Impact of 

Transformation Expectations on Impulse 

Buying and Conspicuous Consumption.

ผศ.ดร.พัฒน์ธนะ บุญชู Global Marketing 

Conference 2016 Global 

Marketing Conference at 

Hong Kong

2016

M.B.A. Business Administration California State University, U.S.A. 2546

บธ.บ. การจัดการธุรกิจ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 2543

ระหว่างประเทศ

5 นาย ภูมินันท์  ปิยทัศนันท์ อาจารย์ ดร. Ph.D. Service Marketingand 

Customer Experience 

Management

University of New South Wales,  

Australia

2557 A Hierarchical Model of Virtual Experience 

and Its Influences on the Perceived Value 

and Loyalty of Customers. 

อ.ดร.ภูมินันท์  ปิยทัศน์นันท์ International Journal of 

Electronic

Volume 19, Issue 

2, January 2015

กต.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2546

ว.บ. วารสารศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2541

ลําดับที่ คํานําหน้า ชื่อ - สกุล
 ตําแหน่งทางวิชาการ

(อาจารย์/ผู้ช่วยศาสตราจารย์/รอง
ศาสตราจารย์/ศาสตราจารย์)

 วุฒิการศึกษาสูงสุด 
(ปริญญาตรี/ปริญญาโท/ปริญญาเอก)

โปรดระบุชื่อสาขาที่จบ
ชื่อผู้ทําผลงาน แหล่งตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน

ปี เดือน / 
หรือฉบับที่ตีพิมพ์

ชื่อผลงานวิจัย



คุณสมบัติของอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลักและอาจารย์ที่ปรึกษาการค้นคว้าอิสระ
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

ลําดับที่ คํานําหน้า ชื่อ - สกุล
 ตําแหน่งทางวิชาการ

(อาจารย์/ผู้ช่วยศาสตราจารย์/รอง
ศาสตราจารย์/ศาสตราจารย์)

 วุฒิการศึกษาสูงสุด 
(ปริญญาตรี/ปริญญาโท/ปริญญาเอก)

โปรดระบุชื่อสาขาที่จบ
ชื่อผู้ทําผลงาน แหล่งตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน

ปี เดือน / 
หรือฉบับที่ตีพิมพ์

ชื่อผลงานวิจัย

6 นาย นภดล ร่มโพธิ์ รองศาสตราจารย์ ดร. Ph.D. Performance Measurement University of Glasgow, U.K. 2549 Strategy Execution by Thai Large Companies 

for ASEAN Economic Community

รศ.ดร.นภดล ร่มโพธิ์ International Journal of 

Business and 

 Vol.9, No.5,P 138-

144 April 2014

M.B.A. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 2544

M.Sc. Chemical Engineering Oregon State University, U.S.A. 2540

วศ.บ. วิศวกรรมเคมี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2537

7 นาย สุรัตน์  ทีรฆาภิบาล ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. D.Phil Business Administration (Marketi Sasin Graduate Institute of 

Business

2556 Towards Higher E-Commerce Participation: 

Social Network Usage and Government 

Control. Innovation, Entrepreneurship and 

Sustainable Value Chain in a Dynamic 

Environment. 

8th the EuroMed 

Academy of Business 

Conference.

2015

Administration of Chulalongkorn 

University

Promoting Tourism to Boost Exports: An 

Empirical Investigation.

7th Annual EuroMed 

Academy of  Business 

Conference, Norway.

2014

M.S. Electrical Engineering Rochester Institute of 

Technology, New York, U.S.A.

2549 Promoting Tourism to Boost Exports: An 

Empirical Investigation

การประชุมวิชาการ 2014 18/9/2557

B.S. Electrical Engineering Rochester Institute of 

Technology, New York, U.S.A.

2547



คุณสมบัติของอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม (ถ้ามี)
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

ไม่มี 

ชื่อผลงานวิจัย ชื่อผู้ทําผลงาน แหล่งตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน
ปี เดือน / หรือ
ฉบับที่ตีพิมพ์

ลําดับที่ คํานําหน้า ชื่อ - สกุล
 ตําแหน่งทางวิชาการ

(อาจารย์/ผู้ช่วยศาสตราจารย์/รอง
ศาสตราจารย์/ศาสตราจารย์)

 วุฒิการศึกษาสูงสุด 
(ปริญญาตรี/ปริญญาโท/ปริญญา

เอก)
โปรดระบุชื่อสาขาที่จบ



คุณสมบัติของอาจารย์ผู้สอบวิทยานิพนธ์
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

ไม่มี 

ปี เดือน / หรือฉบับที่ตีพิมพ์ลําดับที่ คํานําหน้า ชื่อ - สกุล
 ตําแหน่งทางวิชาการ

(อาจารย์/ผู้ช่วยศาสตราจารย์/รอง
ศาสตราจารย์/ศาสตราจารย์)

 วุฒิการศึกษาสูงสุด 
(ปริญญาตรี/ปริญญาโท/ปริญญาเอก)

โปรดระบุชื่อสาขาที่จบ
ชื่อผลงานวิจัย ชื่อผู้ทําผลงาน แหล่งตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน



การตีพิมพ์เผยแพร่ผลงานของผู้สําเร็จการศึกษา
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

ไทย ต่างประเทศ

ไม่มี

วันเดือนปีที่
สําเร็จการศึกษา

ประเภทของผลงาน
(วิทยานิพนธ์/สาร
นิพนธ์/ศิลปนิพนธ์)

ปี เดือน / 
หรือฉบับที่
ตีพิมพ์

ภาษาที่ตีพิมพ์เผยแพร่
(โปรดระบุสัญลักษณ์/)ลําดับที่ รหัสนักศึกษา ชื่อผู้ทําผลงาน

แหล่งตีพิมพ์เผยแพร่ผลงาน 
(ชื่อการประชุม/ชื่อวารสารเล่มที่/

ชื่อฐานข้อมูล/รูปแบบของการเผยแพร่)
ชื่อผลงานชองนักศึกษา



ภาระงานอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์และการค้นคว้าอิสระในระดับบัณฑิตศึกษา
หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการบริหารการตลาด คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ผู้จัดเก็บข้อมูล:  นางสาวศิริพร  ตั้งจิตวิสุทธิ์ และ นางสาวกันติชา  สุพงษ์     โทรศัพท์: 2187

1 วิทวัส  รุ่งเรืองผล การค้นคว้าอิสระ การศึกษาปัญหาและแรงจูงใจในการใช้งาน
เงินอิเล็กทรอนิกส์ (e-Money) ผ่าน
โทรศัพท์มือถือในประเทศไทย

5802115062 นางสาวกฤตโสภา 
ทิพย์ปัญญาวงศ์

2 ธัญมณัสธนัญญ์  พาณิภัค การค้นคว้าอิสระ อิทธิพลของการสื่อสารเนื้อหาโปรแกรมลูกค้า
สัมพันธ์ผ่านสื่อ Chatbot ต่อระดับการมีส่วน
ร่วมของลูกค้า

5802115112  นายธนภัทร บุศราทิศ

ทัศนคติและกระบวนการยอมรับสินค้าของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อการใช้กลยุทธ์ตราสินค้าร่วม 
(Co-branding) ในการร่วมมือระหว่าง 
Huawei และ Leica

5802115187  นางสาวภาวิณี ถุงเป้า

3 ภิญรดา  เมธารมณ์ การค้นคว้าอิสระ ทัศนคติของผู้บริโภคต่อ Viral Video Online
 ท่ีมีโฆษณาแฝงและไม่มีโฆษณาแฝง

5802115088  นางสาวณัฐชนา สุรดินทร์

การสื่อสารทางการตลาดในเฟซบุ๊ก ไลฟ์ต่อ
ความผูกพันของผู้บริโภค

5802115120  นางสาวนันทิชา 
วัฒนถาวร

ความพึงพอใจของลูกค้าท่ีมีต่อการให้บริการ
เครือข่ายโทรศัพท์เคลื่อนท่ี

5802115146  นางสาวอัญพัชญ์ 
ศักดิ์ดิเรกรัตน์

4 พัฒน์ธนะ  บุญชู การค้นคว้าอิสระ ความสัมพันธ์ระหว่างความคิดสร้างสรรค์ใน
การพัฒนาสินค้าใหม่และแนวคิดเน้น
การตลาดกับความแตกต่างของสินค้าใหม่
และความเร็วในการพัฒนาสินค้าใหม่ภายใต้
พลวัตของตลาด

5802115005 นายกันต์ ทาบโลกา

ผลกระทบของปริมาณการใช้เครือข่ายสังคม
ออนไลน์กับการบริโภคเพ่ืออวดอ้าง บทบาท
ความอิจฉา ความหลงตัวเอง ความต้องการท่ี
จะโฆษณาตัวเอง และการรักษาหน้าตาทาง
สังคม

5802115153 นายกรวิชญ์ สุชฎาพงศ์

The Impact of Causation and 
Effectuation on Internationalisation 
Process: The mul ti-Dimensional 
Analysis

5802115179 นายทักษกร เลิศบุญสุภา
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5 ภูมินันท์  ปิยทัศนันท์ การค้นคว้าอิสระ มุมมองผู้บริหารต่อการใช้ 
Self-service technology ในธุรกิจบริการ

5802115138 นางสาวญาดา วิสุทธิแสง

6 นภดล ร่มโพธิ์ การค้นคว้าอิสระ ความสัมพันธ์ระหว่างความแตกต่างเชิง
บุคคลิกภาพด้านความชอบในวิธีการรับรู้
ข้อมูล(Perceiving preference)และ
ความชอบในการเลือกใช้จุดสัมผัสของลูกค้า 
(Customer Touch point preference)

5802115021 นายเอกณัฏฐ์ 
เหลืองสุรงค์

7 สุรัตน์  ทีรฆาภิบาล การค้นคว้าอิสระ บรรพบทของพฤติกรรมการซ้ือสินค้าท่ีแพง
ข้ึนของผู้บริโภคชนชั้นกลาง รุ่นมิลเลนเนียล 
(Millennial)

5802115096  นายวีรพงศ์ วัฏฏะวรเวช

8 รศ.ดร.สุทธิศักดิ์  ไกรสรสุธาสินี การค้นคว้าอิสระ ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพใหญ่
 5 ประการ และความตั้งใจซ้ือผลิตภัณฑ์ลด
โลกร้อน

5802115013  นางสาวณัทชิสา เหลืองสุรงค์

9 รศ.กิตติ สิริพัลลภ การค้นคว้าอิสระ ลักษณะของศิลปินชายผู้นําเสนอผลิตภัณฑ์
เคร่ืองสําอางจากประเทศเกาหลีท่ีส่งผต่อ
ความตั้งใจซ้ือของผู้หญิง

5802115070 นางสาวหทัยรัตน์ จรัสวสันต์

ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทางบุคลิกภาพ
แบบสมบูรณ์แบบนิยมกับความตั้งใจซ้ือไอเท็ม
ในเกมส์ออนไลน์ด้วยเงินจริงโดยส่งผ่าน
แรงจูงใจความสําเร็จความเชื่อมั่นใน
ความสามารถของตนเองและการตั้งเป้าหมาย
ความสําเร็จ

5802115104 นายคุณานนต์ พีรพรวิพุธ
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คุณภาพหรือปริมาณ?: เจาะลึกพฤติกรรม
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ด้วยดัชนีชี้วัด

จุฬาลงกรณ์ธุรกิจปริทัศน์ 5/7/2556

การบริหารการตลาดธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ บริษัท เฟิสท์ออฟเซท (1993) จํากัด กทม. 2556

2 ธัญมณัสธนัญญ์  พาณิภัค Reviewer of the Research Tools for 
the Research titled Local Product 
Development in the Central 
Thailand to be Sourvenirs for 
Tourism,

Eastern Asia University (National). 2012

3 ภิญรดา  เมธารมณ์ Private Label Purchasing: Integrating 
Effect of Store Image, Store-Category

Review of Integrative Business and Economics 
Research.

2016

Association, and Branding Strategy / 
Thanasuta, K.

Asia-Pacific Journal of Business Administration 2015

Influencing the willingness to pay for 
private labels: the role of branding.

The 2nd INTERNATIONAL CONFERENCE ON 
Trends in Multidisciplinary Business and 
Economic R e s e a r c h

2015

4 พัฒน์ธนะ  บุญชู Perceived Environmental 
Uncertainty, Marketing 

การประชุมวิชาการ International Symposium 4/2/2557

Activities, and Business Performance: 
Evidence from the

Consortium for International Marketing 
Research 2015

2015-2016

A Cross-Cultural Scale Validation of 
Transformation Expectations

XIV International Business and Economy 2015-2016

5 ภูมินันท์  ปิยทัศนันท์ A Hierarchical Model of Virtual 
Experience and Its Influences on the 
Perceived Value and Loyalty of 
Customers

International Journal of Electronic
 Commerce

3/2/2015

6 นภดล ร่มโพธิ์ Investing Psychology: The Effect of 
Behavioral Finance on Investment 
Choice and Bias

Journal of Business Administration 
(Thai)

10.14456/jb
a.2016.15
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7 สุรัตน์  ทีรฆาภิบาล From Sustainable Tourism to 
Economic Development

Journal of Promotion Management 2016

Perceived Usefulness Of The 
Internet: An Empirical Investigation.

AU Journal of 2016

Internet Usage and Mobile 
Ownership: The Direction of 
Causality.

Management 2016

8 รศ.ดร.สุทธิศักดิ์ ไกรสรสุธาสินี ตํารา เร่ือง ความรับผิดชอบของธุรกิจต่อ
สังคม

จัดพิมพ์โดย บริษัท แปลน พร้ินท์ติ้ง จํากัด, 1/1/2556

9 รศ.กิตติ  สิริพัลลภ What is Role of Accruals? Do 
Accounting
 Models are able to Detect Earnings 
Management?

Journal of Accounting Professional (Thai) 2015

10 อ.ดร.สุทธิกร ก่ิงแก้ว Chinese M&A Wave in Asean Thai strategic Research seminar 22/10/2556


