
กต.  201        หลกัการตลาด      3  (3-0-6) 
ส าหรับนักศึกษาคณะพาณิชย์ฯ หรือนักศึกษาที่มีความประสงค์จะย้ายเข้าคณะพาณิชย์ฯ เท่านั้น) 

ความหมายและความส าคัญของการตลาด ในฐานะที่เป็นหน้าที่หลักที่ส าคัญอย่างหนึ่งทางธุรกิจ โดยเน้นแนวคิดการตลาด
สมัยใหม่ บทบาท และผลกระทบที่ส าคัญของการตลาดที่มีต่อเศรษฐกิจและสังคม สภาพแวดล้อมที่มีผลต่อการตัดสินใจทาง
การตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค ส่วนประสมทางการตลาด และกระบวนการบริหารการตลาดเบื้องต้น ตลอดจนจริยธรรมของ
นักการตลาด 
 

กต.202      หลกัพืน้ฐานการตลาด     3  (3-0-6) 
(ส าหรับนักศึกษานอกคณะพาณิชย์ฯ) 

                    แนวคิด แนวปฏิบัติและระบบการตลาดสมัยใหม่ในการน าเสนอสินค้า/บริการ การก าหนดราคา การจัดจ าหน่าย และ
การสื่อสารแบบบูรณาการเพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย บนพื้นฐานความเข้าใจในลักษณะ และพฤติกรรมของ
ลูกค้าตลอดจนผลกระทบที่มตี่อสังคม และสิ่งแวดล้อม 

 

กต. 311     พฤตกิรรมผูบ้รโิภค                                        3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

แนวคิดและทฤษฎีต่างๆ เพื่อที่จะท าความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค โดยเนื้อหาจะครอบคลุมทั้งแนวความคิดแบบดั้งเดิม ซึ่งเน้น
ทฤษฎีทางจิตวิทยาและพฤติกรรมศาสตร์ ในการวิเคราะห์กระบวนการตัดสินใจซื้อ ตลอดจนปัจจัยต่าง ๆ ทั้งภายในและภายนอกที่
มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ และแนวคิดทฤษฎีทางเลือกใหม่ซึ่งมุ่งท าความเข้าใจลูกค้าจากมิติทางสังคมและวัฒนธรรมโดยการน า
แนวความคิดและทฤษฎีทางสังคมวิทยาและมานุษยวิทยามาประยุกต์ใช้ในการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค ทั้งนี้ เนื้อหาวิชาจะ
ครอบคลุมแนวความคิดในการท าความเข้าใจพฤติกรรมต่างๆ ของปัจเจกบุคคลและกลุ่มผู้ที่เกี่ยวข้องในกระบวนการการตัดสินใจ
ซื้อของลูกค้าองค์กรด้วย 

   

กต.312      การบรหิารการตลาด                                      3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311 

ศึกษาทฤษฎี แนวคิด กระบวนการ และเครื่องมือในการบริหารการตลาดโดยมุ่งพัฒนา ทักษะและประสบการณ์ในการจัดท า
แผนการตลาด เนื้อหาวิชาคลอบคลุมการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมที่มีผลต่อกิจกรรมทางการตลาด โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
พฤติกรรมผู้บริโภค  การแข่งขันและปัจจัยอื่นๆ การก าหนดกลยุทธ์ และพัฒนาส่วนประสมทางการตลาด รวมถึงแนวทางการ
ปฏิบัติตามแผน และการควบคุมการด าเนินงานทางการตลาดภายใต้หลักจริยธรรมและความรับผิดชอบต่อสังคม 

 
 



กต.313      ความคดิสร้างสรรคแ์ละการสื่อสารในวชิาชพีการตลาด   3  (3-0-6) 

หลักการ และกระบวนการในการเสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ และทักษะในการสื่อสารเพื่อความส าเร็จในวิชาชีพการตลาด  โดย
มุ่งเน้นการน าเสนอ  โน้มน้าว  และสร้างการยอมรับให้กับกลุ่มเป้าหมายในรูปแบบต่างๆอย่างมีประสิทธิภาพ  บนพื้นฐานของความ
เข้าใจในหลักการออกแบบกลยุทธ์การสื่อสาร ข้อความ ตลอดจนรูปแบบกิจกรรมที่เหมาะสมส าหรับแต่ละสถานการณ์ 

 

กต.314      การวจิัยเชิงปรมิาณทางการตลาด        3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา  กต.311 และ พบ.204                                 

บทบาทและความส าคัญของการวิจัยทางการตลาดที่มีต่อธุรกิจ การระบุปัญหาในการวิจัย การออกแบบวิธีวิจัย ซึ่งครอบคลุม 
ขั้นตอน วิธีการและเครื่องมือต่างๆ ที่มีลักษณะเฉพาะตามแนวทางของการวิจัยเชิงปริมาณที่นิยมใช้ในการตลาด เช่น การส ารวจ 
การทดลอง ฯลฯ ทั้งนี้ โดยมุ่งสร้างความเข้าใจในเชิงลึกผ่านการลงมือปฏิบัติจริง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการวิเคราะห์และแปล
ความหมายผลการวิจัย รวมทั้งการตัดสินใจเลือกใช้การวิจัยเชิงปริมาณในลักษณะที่เสริมกันกับการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อ
ประโยชน์ต่อการตัดสินใจ 
 

กต.315      การวจิัยเชิงคุณภาพทางการตลาด        3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา  กต.311    

                    บทบาทและความส าคัญของการวิจัยทางการตลาดที่มีต่อธุรกิจ การระบุปัญหาในการวิจัย การออกแบบวิธีวิจัย ซึ่ง
ครอบคลุม ขั้นตอน วิธีการและเครื่องมือต่างๆที่มีลักษณะเฉพาะตามแนวทางของการวิจัยเชิงคุณภาพที่นิยมใช้ในการตลาด เช่น 
การสัมภาษณ์เจาะลึก การสนทนากลุ่มย่อย การสังเกตการณ์ ฯลฯ ทั้งนี้ โดยมุ่งสร้างความเข้าใจในเชิงลึกผ่านการลงมือปฏิบัติ
จริง โดยเฉพาะอย่างย่ิงการวิเคราะห์และแปลความหมายผลการวิจัย รวมทั้งการตัดสินใจเลือกใช้การวิจัยเชิงคุณภาพในลักษณะที่
เสริมกันกับการวิจัยเชิงปริมาณ เพื่อประโยชน์ต่อการตัดสินใจ 

  

กต.321      การบรหิารผลติภัณฑแ์ละตรายีห่อ้               3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311 

ศึกษาถึงแนวทางความคิดต่างๆ เกี่ยวกับนโยบายและกลยุทธ์การจัดการผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์การบริหารตราย่ีห้อให้มีคุณค่า การ
บริหารสายผลิตภัณฑ์ การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และตราย่ีห้อใหม่ การบริหารผลิตภัณฑ์และตราย่ีห้อใน
แต่ละช่วงวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ สาเหตุและการหลีกเลี่ยงความล้มเหลวของการบริหารงานด้านผลิตภัณฑ์และตรายี่ห้อ  รวมทั้ง การ
ก าหนดกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดอื่นให้สอดคล้องกับกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์และตราย่ีห้อการสร้างตราย่ีห้อให้สามารถแข่งขัน
ได้ในตลาดโลก ตลอดจนบทบาทของรัฐบาลที่มีต่อการบริหารผลิตภัณฑ์และตราย่ีห้อและการบริหารผลิตภัณฑ์และตราย่ีห้ออย่าง
มีจริยธรรม 

  



กต.322      การบรหิารราคาและการวิเคราะหก์ าไรทางการตลาด       3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202, กง.201 และ บช.201 

ศึกษาแนวคิดและหลักการเกี่ยวกับนโยบายราคา กลยุทธ์การก าหนดราคา การตัดสินใจเปลี่ยนแปลงราคาของผลิตภัณฑ์ประเภท
ต่างๆ การใช้ราคาเป็นเครื่องมือในการส่งเสริมการตลาด การก าหนดราคาให้สอดคล้องกับส่วนประสมทางการตลาดอื่น รวมทั้ง
ศึกษาปัจจัยทางการตลาดที่มีผลกระทบต่อการท าก าไรของกิจการ และการประยุกต์ใช้เทคนิคการวิเคราะห์เชิงปริมาณเข้ามาช่วย
ในการตัดสินใจทางด้านการตลาดเพื่อเพิ่มความสามารถในการท าก าไรของธุรกิจ 

  

กต.331      การสือ่สารการตลาดแบบบรูณาการ             3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311  

ศึกษาถึงแนวคิด หลักการ และวิธีการของการส่งเสริมและสื่อสารการตลาด  การวางแผน การก าหนดกลยุทธ์การใช้สื่อ ปัจจัยที่
ต้องพิจารณาในการเลือกส่ือ กลยุทธ์ในการผสมผสานสื่อ การทดสอบ การประเมินผลของสื่อ การก าหนดกลยุทธ์การสื่อสารให้
สอดคล้องกับกลยุทธ์การตลาดอื่น      

  

กต.332      การสง่เสรมิการขายและการตลาดดว้ยกจิกรรม      3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311 

ศึกษาแนวคิด หลักการ วิธีการส่งเสริมการขายและกิจกรรมทางการตลาด ตลอดจนการวางแผนและการก าหนดกลยุทธ์อย่างมี
ประสิทธิภาพ ภายใต้การวิเคราะห์สถานการณ์ การก าหนดเป้าหมาย การสร้างสรรค์เครื่องมือและเลือกสื่อที่ผสมผสานกันอย่าง
เหมาะสม สอดคล้องกับกลยุทธ์การตลาดอื่น มีการทดสอบและประเมินผลการด าเนินงาน 

  

กต.341      การบรหิารชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย            3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

ศึกษาถึงบทบาทช่องทางการจัดจ าหน่าย  การผสมผสานความรู้ของช่องทางการจัดจ าหน่ายกับส่วนประสมการตลาดอื่นๆ  การ
ออกแบบช่องทางให้เกิดการได้เปรียบทางการแข่งขัน การบริหารช่องทางภายใต้สถานการณ์ที่เปลี่ยนไป  การบริหารข้อโต้แย้ง  
การพัฒนาความสัมพันธ์เชิงบวก  และการสร้างคุณค่าในระยะยาว 

  

 

 

 



กต.342      การบรหิารการค้าปลกี                                    3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

เพื่อศึกษาหลักการบริหารการค้าปลีก  สถาบันการค้าปลีก  มีความเข้าใจเรื่องพฤติกรรมผู้บริโภคและการแข่งขัน  เพื่อก าหนดกล
ยุทธ์การค้าปลีกที่มีประสิทธิภาพ  การเลือกท าเลที่ตั้งร้านค้าปลีก  การจัดองค์กรและการบริหารทรัพยากรมนุษย์  การเข้าใจ
เรื่องห่วงโซ่อุปทานและระบบไอทีเพื่อการจัดการค้าปลีก  การวางแผนด้านการสินค้า  ระบบการจัดซื้อ  การก าหนดตราย่ีห้อ
ร้านค้าปลีก  การก าหนดราคาขายปลีก  ตลอดจนการจัดโปรแกรมส่งเสริมการตลาด  รวมทั้งการบริหารร้านค้า  การออกแบบ
ร้านค้า  และจัดวางผังร้านค้าเพื่อน าเสนอสินค้า  การให้บริการ  และเทคนิคการขายปลีก  นอกจากนี้ยังรวมถึงการค้าปลีกระหว่าง
ประเทศ และการค้าปลีกอิเล็กทรอนิกส์ 

  

กต.343      การบรหิารงานขาย                                           3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

ศึกษาถึงการบริหารงานขายยุคใหม่ที่ต้องใช้ข้อมูลจากภายนอกมาช่วยในการวิเคราะห์    สถานการณ์ เพื่อหาโอกาส อุปสรรค์ 
จุดด้อย จุดเด่น และน าข้อมูลทั้งเชิงคุณภาพ และปริมาณมาใช้  วางแผนเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้า และศึกษาถึง
การสร้างทีมงานขายและการบริหารงานขายที่มีประสิทธิภาพ  

  

กต.351      การตลาดธรุกิจ                                                3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

ศึกษาหลักวิชาและแนวทางในการด าเนินธุรกิจการตลาดธุรกิจ ซึ่งแตกต่างจากการตลาด สินค้าอุปโภคบริโภค และรวมถึงการ
จัดซื้อสินค้า พฤติกรรมของผู้ซื้อในตลาดธุรกิจ  โอกาสทางการตลาด กลยุทธ์การตลาด การพัฒนาและการบริหารผลิตภัณฑ์ 
ช่องทางการจ าหน่ายในการตลาดธุรกิจ การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ การส่งเสริมการตลาดแบบผสมผสาน การขายและการบริหาร
การขาย การตั้งราคาสินค้าและการเจรจาเพื่อเพิ่มคุณค่า การประเมินผลความพยายามทางการตลาด  การสร้างความพึงพอใจ
ให้ลูกค้า และวิสัยทัศน์ของการตลาดธุรกิจ 

  

กต.352      การตลาดบรกิาร                                            3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

ศึกษาความส าคัญของอุตสาหกรรมบริการต่อระบบพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศและของโลกความแตกต่างระหว่าง “สินค้า” และ 
“บริการ” ซึ่งน าไปสู่ลักษณะเฉพาะ และปัญหาด้านการตลาดที่แตกต่างของธุรกิจบริการ พฤติกรรมผู้บริโภคในอุตสาหกรรม
บริการ เครื่องมือที่ใช้ส าหรับการประเมิน และการปรับปรุงคุณภาพการบริการ การวางแผนการตลาดและแผนก าลังในการให้การ
บริการ การออกแบบส่วนประสมทางการตลาด และกลยุทธ์การตลาดส าหรับการแข่งขันในอุตสาหกรรมบริการ 

  



กต.361      การตลาดระหวา่งประเทศ                            3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.201 หรือ กต.202 

ศึกษาหลักการ แนวคิด และวิธีด าเนินธุรกิจการตลาดระหว่างประเทศ   ซึ่งคลอบคลุมถึงระบบธุรกิจและปัจจัยที่มีผลกระทบต่อ
ธุรกิจระหว่างประเทศ แนวความคิดด้านการตลาดแบบไร้พรหมแดน  กลยุทธ์การตลาดระหว่างประเทศ  การส่งออก  การน าเข้า  
และการลงทุนในต่างประเทศ รวมทั้งการวิเคราะห์ปัญหาต่างๆ ที่มีผลต่อการด าเนินงานด้านการตลาดระหว่างประเทศ  ตลอดจน
ประเด็นปัญหาการตลาดระหว่างประเทศที่เกี่ยวเนื่องกับจริยธรรมในการด าเนินธุรกิจ 

  

กต.391      การตลาดหวัขอ้พิเศษ 1                               3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน :  นักศึกษาสาขาวิชาการตลาดฐานะปี 3 หรืออาจารย์ผู้สอนอนุมัติ 

ศึกษาแนวคิด วิธีการ หรือวิธีการที่มีเนื้อหาเฉพาะซึ่งเป็นพัฒนาการใหม่ๆที่ทันสมัย หรือก าลังเป็นที่สนใจ หรือเป็นแนวโน้มที่
ส าคัญในอนาคต เพื่อประโยชน์ในการพัฒนาความคิด และการท างานของนักศึกษา 

  

กต.392      การตลาดหวัขอ้พิเศษ  2                                1.5  (1.5-0-3) 
วิชาบังคับก่อน : นักศึกษาสาขาวิชาการตลาดฐานะปี 3 หรืออาจารย์ผู้สอนอนุมัติ 

ศึกษาแนวคิด วิธีการ หรือวิธีการที่มีเนื้อหาเฉพาะซึ่งเป็นพัฒนาการใหม่ๆที่ทันสมัย หรือก าลังเป็นที่สนใจ หรือเป็นแนวโน้มที่
ส าคัญในอนาคต เพื่อประโยชน์ในการพัฒนาความคิด และการท างานของนักศึกษา 

  

กต.393      การตลาดหวัขอ้พิเศษ 3                                1.5  (1.5-0-3) 
วิชาบังคับก่อน :  นักศึกษาสาขาวิชาการตลาดฐานะปี 3 หรืออาจารย์ผู้สอนอนุมัติ 

ศึกษาแนวคิด วิธีการ หรือวิธีการที่มีเนื้อหาเฉพาะซึ่งเป็นพัฒนาการใหม่ๆที่ทันสมัย หรือก าลังเป็นที่สนใจ หรือเป็นแนวโน้มที่
ส าคัญในอนาคต เพื่อประโยชน์ในการพัฒนาความคิด และการท างานของนักศึกษา 

  

กต.411      การวเิคราะหแ์ละตดัสนิใจทางการตลาด    3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311 และ พบ.204 

ศึกษาขอบเขต ลักษณะ ตลอดจนกระบวนการในการตัดสินใจที่ส าคัญๆในการบริหารตลาด ภายใต้ภาวะการแข่งขัน และความไม่
แน่นอนของสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ โดยมุ่งเน้นการเรียนรู้ ตลอดจนฝึกปฏิบัติในการน าแนวคิด และเครื่องมือต่างๆ มาใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูลที่รวบรวมจาก แหล่งต่างๆ ทั้งภายนอก และภายในองค์กรเพื่อน าเสนอรายงานในรูปแบบที่ตอบโจทย์การตัดสินใจ 
ของผู้บริหารการตลาดได้อย่างเหมาะสมกับขอบเขตความรับผิดชอบ และสถานการณ์ที่แตกต่างกัน 

  



กต.412      กลยทุธแ์ละนโยบายการตลาด                    3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : นักศึกษาสาขาวิชาการตลาด และสอบได้วิชา กต.312 

ศึกษากลยุทธ์และนโยบายการตลาดที่มีความส าคัญต่อความส าเร็จของธุรกิจ โดยมุ่งเน้นการวิเคราะห์การพัฒนาและประยุกต์ใช้
กลยุทธ์รวมทั้งนโยบายการตลาดในธุรกิจจริง เพื่อสร้างทักษะและประสบการณ์ในการพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมใน
สถานการณ์ต่างๆ  เนื้อหาวิชาเน้นการศึกษากระบวนการในการก าหนดกลยุทธ์และนโยบายการตลาด การด าเนินกลยุทธ์ในทาง
ปฏิบัติรวมทั้งการตรวจสอบและประเมินผลโดยใช้กรณีศึกษาและเกมจ าลองทางการตลาดเป็นเครื่องมือในการประมวลความรู้และ
เทคนิคเพื่อก าหนดกลยุทธ์และนโยบายการตลาดได้อย่างเหมาะสม ภายใต้หลักจริยธรรมทางวิชาชีพการตลาด 

  

กต.413      สมัมนาการตลาด                                           3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : นักศึกษาสาขาวิชาการตลาดฐานะปี 4 เทา่นั้น 

ศึกษาการน าความรู้ทางวิชาการด้านการตลาดและการศึกษาค้นคว้าเพิ่มเติมมาใช้ประกอบการวิเคราะห์แก้ปัญหา ตลอดจนการ
ตัดสินใจด้านการตลาดอย่างมีระบบและสามารถประยุกต์ใช้กับสถานการณ์จริงได้  เนื้อหาวิชาเน้นการศึกษาประเด็นทาง
การตลาดที่ทันสมัย และการน าเอาทฤษฏีไปประยุกต์ใช้ในทางปฏิบัติ ตลอดจนการสร้างความเข้าใจในบทบาทของการตลาดต่อ
องค์กรธุรกิจและความสัมพันธ์กับหน้าที่ทางธุรกิจอื่นๆ 

  

กต.421      การตลาดบนความรบัผดิชอบตอ่สงัคม     3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.312 

ศึกษาการบริหารการตลาดบนพื้นฐานความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม เริ่มจากศึกษาปัญหาและการเปลี่ยนแปลง
ทางด้านสังคมและสิ่งแวดล้อมอันเป็นผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจและการตลาดแบบดั้งเดิม การน าแนวคิดจากการพัฒนา
อย่างยั่งยืนมาเป็นพื้นฐานในการสร้างความรับผิดชอบของธุรกิจต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ศึกษากลุ่มผู้บริโภคที่ให้ความส าคัญ
ต่อประเด็นสิ่งแวดล้อมและสังคม การพัฒนากลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาดจากการลดผลกระทบพร้อมไปกับสร้างคุณค่าต่อ
สิ่งแวดล้อมและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่างๆ  นอกจากนี้ยังศึกษาแนวทางการน าหลักการตลาดไปประยุกต์ใช้กับงานขององค์กรที่
มิได้มีเป้าหมายมุ่งหวังผลก าไรในการรณรงค์กิจกรรมทางสังคม 

  

กต.422      กลยทุธก์ารตลาดส าหรบัผูป้ระกอบการ   3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา  กต.201 หรือ กต.202 

เพื่อศึกษาลักษณะและปัญหาเฉพาะด้านการตลาดของผู้ประกอบการ โดยเฉพาะผู้ประกอบธุรกิจขนาดย่อม    เรียนรู้วิธีบริหารและ
การด าเนินงานด้านการตลาดที่จ าเป็นต่อการพัฒนาธุรกิจขนาดย่อมให้อยู่รอด  เติบโตอย่างมั่นคง  และพึ่งตนเองได้ในระยะยาว   
ตลอดจนฝึกทักษะด้านการตลาดเชิงกลยุทธ์ส าหรับการเป็นผู้ประกอบการที่ดี  และสามารถปรับแนวทางการด าเนินธุรกิจให้
เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนไป       ภายใต้หลักจริยธรรมวิชาชีพ 



  

กต.423      กลยทุธก์ารตลาดโลก                                     3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.361 

ศึกษาลักษณะและบทบาทของตลาดโลกที่มีผลต่อการด าเนินธุรกิจในอนาคต แนวทางการเข้าสู่ตลาดโลก การแข่งขันในตลาดโลก 
พฤติกรรมของตลาด และการแบ่งส่วนของตลาดโลก รูปแบบการบริโภคของตลาดโลก ตลอดจนการส่งเสริมการตลาดโลกใน
ปัจจุบัน และแนวโน้มในอนาคต รวมทั้ง จริยธรรมในวิชาชีพ 

  

กต.431      กลยทุธก์ารตลาดผลติภณัฑเ์กษตร             3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311 

ศึกษาพื้นฐานของธุรกิจเกษตรในรูปแบบของการจัดองค์กรอุตสาหกรรม โดยศึกษาถึงโครงสร้างตลาด พฤติกรรมของตลาด และ
ผลการด าเนินงานของตลาด ศึกษาตลาดในรูปแบบต่างๆ กัน รวมทั้งนโยบายของรัฐบาลต่อภาคเกษตร ท าความเข้าใจกับตลาด
กลางสินค้าเกษตรของไทย ตลาดซื้อขายสินค้าล่วงหน้าทางการเกษตร ตลอดจนกลยุทธ์ในการซื้อขาย 

  

กต.432      กลยทุธก์ารตลาดอาหาร                                3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311  

เพื่อศึกษาถึงความส าคัญและบทบาทของอุตสาหกรรมอาหารที่มีส่วนส าคัญ ต่อการพัฒนาประเทศ     เสริมสร้างรายได้ชุมชน    
อนุรักษ์ภูมิปัญญาดั้งเดิม  และช่วยเพิ่มศักยภาพการส่งออกอาหารไทยในตลาดโลก โดยเน้นหลักกลยุทธ์ส่วนประสมทาง
การตลาด  ควบคู่ไปกับหลักบริหารธุรกิจชุมชนเกษตรยั่งยืน  โภชนาการ   เทคโนโลยีอาหาร   และการตลาดโลกาภิวัตน์   รวมทั้ง
กลยุทธ์อื่นที่จ าเป็น  ส าหรับพัฒนาธุรกิจอาหารแปรรูปของไทยให้สามารถแข่งขัน และสนองความต้องการของตลาดได้อย่าง
แท้จริง  ตลอดจนเสริมสร้างศักยภาพหมู่บ้านท่องเที่ยวและการท่องเที่ยวเกษตร  ภายใต้หลักจริยธรรมและความรับผิดชอบต่อ
สังคม 

  

กต.433      กลยทุธก์ารตลาดการทอ่งเทีย่ว                    3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา  กต.311 

เพื่อศึกษาถึงความส าคัญและบทบาทของกลยุทธ์การตลาดต่อการพัฒนาศักยภาพของ           อตุสาหกรรมท่องเที่ยวไทย โดย
เน้นหลักกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่เหมาะสม  กลยุทธ์และเทคโนโลยีสมัยใหม่  รวมทั้งกลยุทธ์อื่นที่เกี่ยวข้องและจ าเป็น
ส าหรับบริหารการท่องเที่ยวในภาครัฐและเอกชนให้มีศักยภาพในการแข่งขัน   เติบโตอย่างย่ังยืน   และพึ่งตนเองได้ในระยะยาว
ภายใต้หลัก จริยธรรมและวิชาชีพนักการตลาด 

  



กต.434      กลยทุธก์ารตลาดโรงแรม                                3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311  

เพื่อศึกษาหลักและวิธีพัฒนากลยุทธ์การตลาดและการจัดการธุรกิจโรงแรมในประเทศไทยเปรียบเทียบกับของต่างประเทศที่ช่วยให้
การบริหารงานประสบความส าเร็จในด้านการหาและรักษา ลูกค้า   การก าหนดกลยุทธ์ส่วนประสบทางการตลาดและการแข่งขันที่
เพิ่มรายได้  และสร้างความ พอใจให้ลูกค้าเป้าหมายมากขึ้น การจัดโครงสร้างและระบบบริหารภายในโรงแรมให้มีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล  ตลอดจนเชื่อมโยงกับเครือข่ายกลุ่มโรงแรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว  มีการศึกษาดูงานในโรงแรมชั้น
น า พร้อมทั้งฝึกก าหนดกลยุทธ์การตลาดและการจัดการธุรกิจโรงแรมในสถานการณ์จริง   ภายใต้หลักจริยธรรมวิชาชีพ 

  

กต.435  กลยทุธก์ารตลาดสขุภาพ                                  3  (3-0-6) 
 วิชาบังคับก่อน : สอบได้วิชา กต.311 

                เพื่อศึกษาถึงความส าคัญและบทบาทของอุตสาหกรรมบ าบัดรักษาสุขภาพที่มีต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ดีงามต่อ
มวลมนุษยโลกและส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเน้นหลักการพัฒนากลยุทธ์ ส่วนประสมทางการตลาดที่เหมาะสม    ควบคู่ไปกับภูมิ
ปัญญาดั้งเดิม  เทคโนโลยีชีวภาพ  เทคโนโลยีสมัยใหม่ รวมทั้งกลยุทธ์อื่นที่จ าเป็นส าหรับบริหารธุรกิจบ าบัดรักษาสุขภาพของไทย
ในภาครัฐและเอกชนที่ก่อประโยชน์อย่างแท้จริงในการท าให้ผู้บริโภคมีชีวิตยืนยาว  ปลอดภัย  แข็งแรง  และเสริมสร้างศักยภาพการ
ท่องเที่ยวสุขภาพ  ภายใต้หลักจริยธรรมและความความรับผิดชอบต่อสังคม 

  

กต.491      การตลาดหวัขอ้พิเศษ 4                               3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : นักศึกษาสาขาวิชาการตลาดฐานะปี 4 หรืออาจารย์ผู้สอนอนุมัติ 

ศึกษาแนวคิด วิธีการ หรือวิธีการที่มีเนื้อหาเฉพาะซึ่งเป็นพัฒนาการใหม่ๆที่ทันสมัย หรือก าลังเป็นที่สนใจ หรือเป็นแนวโน้มที่
ส าคัญในอนาคต เพื่อประโยชน์ในการพัฒนาความคิด และการท างานของนักศึกษา 

  

กต.499      การวจิัยรายบคุคล                                       3  (3-0-6) 
วิชาบังคับก่อน : นักศึกษาสาขาวิชาการตลาด ฐานะปีที่ 4 หรืออาจารย์ผู้สอนอนุมัติ 

เป็นการวิจัยปัญหาหรือหัวข้อพิเศษทางการตลาดโดยนักศึกษาสาขาวิชาการตลาดภายใต้ การควบคุมดูแล และให้ค าแนะน าของ
อาจารย์ที่ปรึกษาวิชา 


