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รายละเอียดของหลักสูตร 

 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

คณะ/วิทยาลัย/สถาบัน   คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี  

 

หมวดท่ี 1.  ขอมูลท่ัวไป 

1.1 รหัสและช่ือหลักสูตร 

      รหัสหลักสูตร :   25490051109753 

  ชื่อหลักสูตร 

  ภาษาไทย :  หลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการบริหารการตลาด 

  ภาษาอังกฤษ :  Integrated Program of Master of Science in Marketing Management  

 

1.2 ช่ือปริญญาและสาขาวิชา 

 ภาษาไทย    ชื่อเต็ม วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารการตลาด)   

   ชื่อยอ วท.ม. (การบริหารการตลาด) 

 ภาษาอังกฤษ  ชื่อเต็ม Master of Science (Marketing Management)   

   ชื่อยอ M.S. (Marketing Management) 

 

1.3 วิชาเอก (ถามี)  -  

 

1.4 รูปแบบของหลักสูตร 

 1.4.1 รูปแบบ   

  หลักสูตรระดับปริญญาโท  1.5  ป 

 1.4.2 แผนการศึกษา 

  ปริญญาโท 

   แผน 1 แบบวิชาการ  ทําวิทยานิพนธอยางเดียว  ศึกษารายวิชาและทําวิทยานิพนธ 

   แผน 2 แบบวิชาชีพ 
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 1.4.3 ภาษาท่ีใช   

    จัดการศึกษาเปนภาษาไทย  

    จัดการศึกษาเปนภาษาอังกฤษ 

    จัดการศึกษาท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

    จัดการศึกษาเปนภาษาตางประเทศ ระบุ.................... 
 

 1.4.4 ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน  

    เปนหลักสูตรของสถาบันโดยเฉพาะ 

    เปนหลักสตูรท่ีไดรับความรวมมือสนับสนุนจากสถาบันอ่ืน หรอื เปนหลักสูตรรวมกับสถาบันอ่ืน  
 

1.4.5 การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา  

    ใหปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 

    ใหปริญญามากกวา 1 สาขาวิชา (เชน ทวิปริญญา) หรือเปนปริญญารวมระหวาง

สถาบันอุดมศึกษา) 

1.4.6 สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

หลักสูตรปรับปรงุ พ.ศ. 2566 ปรับปรุงจากหลักสูตรควบวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชา

การบริหารการตลาด  พ.ศ. 2561  

กําหนดเปดสอนในภาคการศึกษาท่ี 2 ปการศึกษา 2566 (เดือนมกราคม พ.ศ. 2567) 

ไดพิจารณากลั่นกรองโดยคณะกรรมการนโยบายวิชาการ ในการประชุมครั้งท่ี 2/2566 

          เม่ือวันท่ี  25   เดือน  พฤษภาคม   พ.ศ. 2566            

ไดรับอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตรจากสภามหาวิทยาลัย ในการประชุมครั้งท่ี  8/2566     

    เม่ือวันท่ี  25   เดือน  กรกฎาคม   พ.ศ. 2566 

1.5 อาชีพท่ีสามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา  

1.5.1 ผูบริหารดานการตลาดและการตลาดดิจิทัลในองคกรภาครัฐและเอกชน 

 1.5.2 นักวิชาการดานการตลาด 

 1.5.3 อาจารยหรือวิทยากรดานการตลาด ในสถาบันอุดมศึกษาและสถาบันการศึกษาอ่ืนๆ 

 1.5.4 เจาของธุรกิจท่ีมีความชํานาญดานการตลาดและการตลาดดิจิทัล 
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1.6 สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  

 ศูนยรังสิต  

 ทาพระจันทร  

 ศูนยพัทยา 

 ศูนยลําปาง 

1.7 คาใชจายตลอดหลักสูตร    

ประเภทโครงการ  

 โครงการปกติ  

 โครงการพิเศษ 

 โครงการปกติและโครงการพิเศษ 

คาใชจายตลอดหลักสูตร 

  นักศึกษาไทย คาธรรมเนียมการศึกษาท่ีตองชําระตอภาคการศึกษา 19,200  บาท 

  ตามระเบียบมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วาดวยอัตราคาธรรมเนียมการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา 

         โครงการปกติแบบเหมาจาย พ.ศ. 2555 

  นักศึกษาตางชาติ ....................................... บาท  

 

หมวดท่ี 2 คุณสมบัติผูเขาศึกษา 

2.1 การรับเขาศึกษา  

 รับเฉพาะนักศึกษาไทย 

  รับท้ังนักศึกษาไทยและนักศึกษาตางชาติ ท่ีสามารถใชภาษาไทยไดดี 

 รับท้ังนักศึกษาไทยและนักศึกษาตางชาติ 
 

2.2 คุณสมบัติของผูเขาศึกษา 

คุณสมบัติของผูเขาศึกษาตองเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วาดวยการศึกษา

ระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2561 และมีคุณสมบัติ ดังนี้ 

ตองเปนผูสําเร็จการศึกษาหลักสูตรควบบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจแบบ

บูรณาการ หรือหลักสูตรควบบัญชีบัณฑิต สาขาวิชาการบัญชีธุรกิจแบบบูรณาการ โดยไดรับคาระดับเฉลี่ย

สะสมไมต่ํากวา 3.00 ในกรณีท่ีคาระดับเฉลี่ยสะสมต่ํากวา 3.00 ตองสอบผานการเขาศึกษาตอตามเกณฑ

ท่ีคณะฯ กําหนด 
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การคัดเลือกผูเขาศึกษา 

นักศึกษาท่ีสําเร็จการศึกษาหลักสูตรควบบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจแบบ

บูรณาการ หรือหลักสูตรควบบัญชีบัณฑิต สาขาวิชาการบัญชีธุรกิจแบบบูรณาการ โดยไดรับคาระดับเฉลี่ย

สะสมไมต่ํากวา 3.00 สามารถศึกษาตอในระดับปริญญาโทไดโดยไมตองผานกระบวนการสอบคัดเลือก    

 ในกรณีท่ีนักศึกษาไดคาระดับเฉลี่ยสะสมต่ํากวา 3.00 และประสงคจะศึกษาตอระดับ   

ปริญญาโท จะตองผานการสอบคัดเลือกขอเขียนและสอบสัมภาษณตามเกณฑท่ีคณะฯ กําหนด 

 

2.3 แผนการรับนักศึกษาและผูสําเร็จการศึกษาในระยะ 5 ป  

            รับนักศึกษาท่ีสําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี จากหลักสูตรควบบริหารธุรกิจบัณฑิต 

สาขาวิชาการจัดการธุรกิจแบบบูรณาการ หรือหลักสูตรควบบัญชีบัณฑิต สาขาวิชาการบัญชีธุรกิจแบบ

บูรณาการ โดยในแตละปจะประมาณการรับนักศึกษาปละ 40 คน 

 

จํานวนนักศึกษา 
จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา 

2566 2567 2568 2569 2570 

ชั้นปท่ี 1 40 40 40 40 40 

ชั้นปท่ี 2 - 40 40 40 40 

รวม 40 80 80 80 80 

จํานวนบัณฑิตท่ีคาดวาจะจบการศึกษา  38 38 38 38 
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หมวดท่ี 4  โครงสรางหลักสูตร รายวิชา และหนวยกิต 

 

4.1 ระบบการจัดการศึกษาและระยะเวลาการศึกษา 

 4.1.1 ระบบ 

 เปนหลักสูตรแบบเต็มเวลา ใชระบบการศึกษาแบบทวิภาค โดย 1 ปการศึกษาแบงออกเปน 2  

ภาคการศึกษาปกต ิ1 ภาคการศึกษาปกติ มีระยะเวลาศึกษาไมนอยกวา 15 สัปดาห   

  

 4.1.2 ระยะเวลาการศึกษาสูงสุด 

    หลักสูตรเต็มเวลา  

     ไมกําหนดระยะเวลาการศึกษาสูงสุด 

     กําหนดระยะเวลาการศึกษาสูงสุด ไมเกิน  6    ภาคการศึกษาปกต ิ 

    หลักสูตรไมเต็มเวลา 

     ไมกําหนดระยะเวลาการศึกษาสูงสุด 

     กําหนดระยะเวลาการศึกษาสูงสุด ไมเกิน....................ภาคการศึกษาปกติ  

 

4.2 การดําเนินการหลักสูตร 

 4.2.1 วัน-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน  

    วัน – เวลาราชการปกติ    

    นอกวัน – เวลาราชการ  
  

 4.2.2 ระบบการศึกษา (เลือกเพียง 1 ระบบ) 

    แบบชั้นเรียน (Onsite) 

    แบบทางไกล (Online) 

    แบบประสมประสาน (Hybrid) 

    อ่ืนๆ (ระบุ) 

 

4.3 โครงสรางหลักสูตร รายวิชา และหนวยกิต 

 4.3.1 หลักสูตร   

  4.3.1.1 จํานวนหนวยกิตรวม  

   จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร 36 หนวยกิต 
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  4.3.1.2 โครงสรางหลักสูตร   

   นักศึกษาจะตองจดทะเบียนศึกษารายวิชา รวมไมนอยกวา 36 หนวยกิต โดยศึกษา

รายวิชาตางๆ ครบตามโครงสรางองคประกอบ และขอกําหนดของหลักสูตรดังนี้ 

   แผน 2 แบบวิชาชีพ (ไมทําวิทยานิพนธ) 

   หมวดวิชาบังคับ  24  หนวยกิต 

   หมวดวิชาเลือก    6  หนวยกิต 

   การคนควาอิสระ    6 หนวยกิต 

 

4.3.2  รายวิชาในหลักสูตร     

 4.3.2.1 รหัสวิชา 

รายวิชาในหลักสูตรประกอบดวย อักษรยอ 2-3 ตัว และเลขรหัส 3 ตัว โดยมีความหมาย 

ดังนี้  

อักษรยอ บต./ MM หมายถึง อักษรยอของสาขาวิชาการบริหารการตลาด 

เลขหลักหนวย   

เลข 0-5  หมายถึง วิชาบังคับ 

เลข 6-9  หมายถึง วิชาเลือก 

เลขหลักสิบ    

เลข 0  หมายถึง วิชาในหมวดวิชาบังคับ 

เลข 1-4 หมายถึง วิชาในหมวดวิชาบังคับ 

เลข 5-8 หมายถึง วิชาในหมวดวิชาบังคับ 

เลข 9 หมายถึง วิชาในหมวดวิชาบังคับ 

เลขหลักรอย 

เลข 5  หมายถึง วิชาพ้ืนฐาน 

เลข 6  หมายถึง วิชาระดับตน 

เลข 7  หมายถึง วิชาระดับสูง ป.โท และการศึกษาคนควาดวยตนเอง 

เลข 8  หมายถึง วิชาวิทยานิพนธระดับ ป.โท /วิชาระดับสูง ป.เอก 

เลข 9  หมายถึง วิชาวิทยานิพนธระดับ ป.เอก 
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 4.3.2.2 รายวิชาและขอกําหนดของหลักสูตร 

  

1) วิชาบังคับ    

  นักศึกษาตองศึกษาวิชาบังคับจํานวน 8 วิชา รวม 24 หนวยกิต ดังนี้   

 

รหัสวิชา ช่ือวิชา        หนวยกิต  

                      (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง) 

บต.601 การจัดการการตลาด        3 (3-0-9) 

MM 601  Marketing Management  

บต.602    ระบบสารสนเทศและการวเคราะหขอมูลทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจ      3 (3-0-9) 

MM 602  Marketing Information Systems and Analytics for Decision Making  

บต.603    โจทยทางการตลาดและจิตวิทยาผูบริโภค     3 (3-0-9) 

MM 603  Marketing Problems and Consumer Psychology 

บต.611 การจัดการผลิตภัณฑและตราสินคา     3 (3-0-9) 

MM 611  Product and Brand Management  

บต.612    การตลาดดิจิทัล       3 (3-0-9) 

MM 612  Digital Marketing  

บต.613   ประสบการณลูกคาและการผสานชองทาง     3 (3-0-9) 

MM 613  Customer Experience and Omni Channels 

บต.614    การสื่อสารทางการตลาดแบบครบวงจร     3 (3-0-9) 

MM 614  Integrated Marketing Communications 

บต.711    กลยุทธทางการตลาดเพ่ือการแขงขัน     3 (3-0-9) 

MM 711  Competitive Marketing Strategy  

   

2) วิชาเลือก  

นักศึกษาเลือกศึกษา จํานวน 6 หนวยกิต จากรายวิชา ดังนี้ 

 

รหัสวิชา ช่ือวิชา          หนวยกิต  

                      (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง) 

บต.621   ปญญาประดิษฐ       3 (3-0-9) 

MM 621  Artificial Intelligence   
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บต.741    การดําเนินธุรกิจในประเทศญี่ปุน 3 (2-2-5)  

MM 741   Doing Business in Japan 

บต.742   การดําเนินธุรกิจในประเทศจีน      3 (2-2-5) 

MM 742   Doing Business in China 

บต.743    การดําเนินธุรกิจในประเทศสิงคโปร     3 (2-2-5) 

MM 743   Doing Business in Singapore 

บต.744    การดําเนินธุรกิจในภูมิภาค CLMV     3 (2-2-5) 

MM 744   Doing Business in CLMV 

บต.745    การดําเนินธุรกิจในประเทศไทย      3 (2-2-5) 

              (สําหรับนักศึกษาแลกเปลี่ยนจากตางประเทศเทานั้น)     

MM 745   Doing Business in Thailand       3 (2-2-5) 

              (Only exchange students are permitted.)  

บต.746    การดําเนินธุรกิจในประเทศท่ีกําหนด 1      3 (2-2-5) 

MM 746   Doing Business in Selected Country I  

บต.747    การดําเนินธุรกิจในประเทศท่ีกําหนด 2      3 (2-2-5) 

MM 747   Doing Business in Selected Country II 

บต.748    หัวขอพิเศษทางธุรกิจ : ชื่อหัวขอ      3 (3-0-9)  

MM 748   Special Topic in Business : Topic Name 

          หรือ เลือกศึกษาจากวิชาในหลักสูตรท่ีเปดสอนในระดับปริญญาโท มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

แตท้ังนี้ตองไดรับความเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหารหลักสูตรฯ   

 

3)  การคนควาอิสระ  

รหัสวิชา ช่ือวิชา        หนวยกิต 

บต.719    การคนควาอิสระ : โครงการดานการตลาด             6  

MM 719   Independent Study : Project in Marketing 
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 4.3.3 แสดงแผนการศึกษา  

ปการศึกษาท่ี 1 (ภาคเรียนท่ี 2) 

บต.601 การจัดการการตลาด 3 หนวยกิต 

บต.602   ระบบสารสนเทศและการวิเคราะหขอมูลทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจ                3 หนวยกิต 

บต.603   โจทยทางการตลาดและจิตวิทยาผูบริโภค 3 หนวยกิต 

บต.611   การจัดการผลิตภัณฑและตราสินคา 3 หนวยกิต 

รวม 12 หนวยกิต 

 

ปการศึกษาท่ี 2 (ภาคเรียนท่ี 1) 

บต.612   การตลาดดิจิทัล     3 หนวยกิต 

บต.613   ประสบการณลูกคาและการผสานชองทาง 3 หนวยกิต 

บต.614   การสื่อสารทางการตลาดแบบครบวงจร                3 หนวยกิต 

บต.711   กลยุทธทางการตลาดเพ่ือการแขงขัน 3 หนวยกิต 

รวม 12 หนวยกิต 

ปการศึกษาท่ี 2 (ภาคเรียนท่ี 2) 

บต.719   การคนควาอิสระ : โครงการดานการตลาด      6 หนวยกิต 

วิชาเลือก                                            6 หนวยกิต 

รวม 12 หนวยกิต 

  

การสอบประมวลความรู (แผน 2) 

จัดสอบปละ  3 ครั้ง ดังนี้ 

รอบ 1  ภาคการศึกษาท่ี 2 ปการศึกษาท่ี 2 เดือนเมษายน  

รอบ 2  ภาคการศึกษาท่ี 2 ปการศึกษาท่ี 2 เดือนพฤษภาคม  

รอบ 3  ภาคการศึกษาท่ี 2 ปการศึกษาท่ี 2 เดือนมิถุนายน  
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 4.3.4 คําอธิบายรายวิชา   

วิชาบังคับ 

บต.601    การจัดการการตลาด 3 (3-0-9) 

MM 601   Marketing Management        

 ขอบเขตความรับผิดชอบของผูบริหารการตลาด  กระบวนการในการบริหารงานดานการตลาด

ตั้งแตการวิเคราะห  การวางแผน การดําเนินการ และการควบคุมและประเมินผล ท้ังนี้โดยมุงเนนการทํา

ความเขาใจกับพฤติกรรมของผู ซ้ือ และผูบริโภค ตลอดจนการพัฒนากลยุทธ และสวนประสมทาง

การตลาดเพ่ือตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพและมีกําไรภายใตสํานึก

ความรับผิดชอบตอผูบริโภค สังคม และสิ่งแวดลอม 

In this course students will learn about the remit of marketing managers and 

the marketing management process, comprising analysis, planning, operation, control 

and appraisal.   The focus will be on becoming familiar with buyer and consumer 

behaviour, strategy development and marketing mixes to efficiently fulfil the demands of 

target markets while maintaining profit for business sustainability and also keeping to the 

principles to responsibility towards consumers, society and the environment. 

  

บต.602    ระบบสารสนเทศและการวิเคราะหขอมูลทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจ 3 (3-0-9) 

MM 602   Marketing Information Systems and Analytics for Decision Making   

     แนวคิด องคประกอบ และวิธีการท่ีใชในการออกแบบระบบสารสนเทศท่ีมีเปาหมายเพ่ือ

ตอบสนองการตัดสินใจท่ีสําคัญๆ ของผูบริหารดานการตลาด โดยครอบคลุมแหลงขอมูล วิธีการไดมาซ่ึง

ขอมูล การทําความสะอาดและจัดเก็บขอมูลเพ่ือใหเกิดการเขาถึงและนําขอมูลออกมาใชงานไดอยาง

สะดวกรวดเร็ว การวิเคราะหและประมวลผลขอมูล  การออกแบบรายงานและนําเสนอภาพของขอมูล     

ท่ีเหมาะสมกับวัตถุประสงคการใชงานของผูบริหารดานการตลาดระดับตางๆ ท้ังนี้โดยมุงเนนการใช

ประโยชนจากเทคโนโลยีสารสนเทศประเภทตางๆ 

               In this course students will learn the concepts, components and methods 

used in marketing information systems with the goal of supporting the decision making of 

marketing managers.  The course covers sources and methods of data collection, data 

cleansing and storing for easy access and interchange, marketing data analytics and 

evaluation and designing reports plus visualization that are suitable to be used by 

different levels of marketing managers. The focus will be on using and benefiting from 

different types of marketing information systems technology. 
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บต.603    โจทยทางการตลาดและจิตวิทยาผูบริโภค 3 (3-0-9) 

MM 603   Marketing Problems and Consumer Psychology   

แนวคิดและหลักการในการวิเคราะหและตีความปญหาทางการตลาดโดยศึกษาและปรับ

ประยุกตใชทฤษฎีและแนวคิดทางดานจิตวิทยาลูกคา เพ่ือออกแบบกลยุทธทางการตลาดใหเหมาะสมและ

สามารถเขาถึงโอกาสทางการตลาดและตอบสนองปญหาลูกคาไดอยางแทจริง 

The course provides concepts theories and frameworks that are employed to 

understand underlining consumer problems and motivations to consumption behaviors 

and identify marketing problems.  Students are also trained different marketing 

frameworks to satisfy unmet consumer’ s needs and strategically solve marketing 

problems 

 

บต.611    การจัดการผลิตภัณฑและตราสินคา  3 (3-0-9) 

MM 611   Product and Brand Management       

ขอบเขตความรับผิดชอบ และภาระหนาท่ีของผูบริหารดานการตลาดท่ีดูแลผลิตภัณฑ และ

ตราสินคา เนื้อหาครอบคลุมวงจรชีวิตผลิตภัณฑ และกลยุทธท่ีเหมาะสมในแตละชวงชีวิต การพัฒนา

ผลิตภัณฑใหม การจัดการกลุมผลิตภัณฑ โดยมุงเนนการใหความสําคัญกับการพัฒนาตรายี่หอท่ีมีคุณคาใน

ความคิดของลูกคา รวมถึง วิธีการวัดมูลคาของตราสินคา ตลอดจนกลยุทธ และวิธีการในการสราง รักษา 

และเพ่ิมคุณคาและมูลคาของตราสินคา ท้ังนี้โดยคํานึงถึงความสอดคลองกับกลยุทธสวนประสมทาง

การตลาดดานอ่ืนๆ 

              This course studies the responsibilities and duties of product and brand 

managers, covering product life cycles and suitable strategies for each stage of that life 

cycle, new product development and management of product ranges by focusing on the 

importance of developing brands that are valued by customers, how to measure brand 

value and strategies and methods to build, maintain and add value and worth to brands 

by considering the compatibility with other marketing mix strategies. 
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บต.612   การตลาดดิจิทัล               3 (3-0-9) 

MM 612  Digital Marketing 

นวัตกรรมทางการตลาดและเครื่องมือดิจิทัลตางๆท่ีสามารถนํามาประยุกตใชในสวนผสมและ

กิจกรรมทางการตลาด วิชานี้เริ่มตนท่ีการเขาใจกลุมลูกคาเปาหมายและพฤติกรรมและวางแผนกลยุทธ

การตลาดดิจิทัล ซ่ึงรวมถึงตั้งแตการวางแผนกลยุทธการตลาด การออกแบบขอมูลการตลาด การเพ่ิม

ประสิทธิภาพกลไกคนหา การตลาดบนสมารทโฟน การตลาดบนสื่อสังคมออนไลน และการวิเคราะห

เครื่องมือการตลาดดิจิทัล  

This course introduce emergent innovations in marketing and the power of 

applying digital concepts across the marketing functions.  The course starts from 

understanding target audiences and their interactions and strategicallly plan the digital 

marketing program covering from strategy and planning, content design, seach engine 

optimization to mobile marketing, social media marketing and analytic tools.  

 

บต.613   ประสบการณลูกคาและการผสานชองทาง           3 (3-0-9) 

MM 613  Customer Experience and Omni Channels  

  การเขาใจ องคประกอบ รูปแบบ การมีปฏิสัมพันธกับสิ่งแวดลอม การตัดสินใจเลือกซ้ือ และ

พฤติกรรมหลังการขายของผูบริโภค เพ่ือการออกแบบการผสานชองทางท้ังหมดของธุรกิจเขาดวยกันเพ่ือ

สรางประสบการณท่ีดีใหกับผูบริโภคอยางตอเนื่อง วิชานี้เนนการศึกษาทฤษฎี แนวคิดและกรณีศึกษา ใน

การออกแบบชองทางการสื่อสาร ชองทางการจําหนาย และการสรางประสบการณใหกับผูบริโภค ท้ังนี้

ตองคํานึงถึงประสิทธิภาพ ตนทุนในการบริหารและ เทคโนโลยีหลักและดิจิทัล  

This course studies understanding of elements, patterns of consumers’ 

interactions with their environment, forms of and decisions on choosing distribution 

channels, and how they interact with the brand and other consumers after their 

purchase for the goal of designing omni channels to maximize customer experience.  

This course also provides theories concepts and case studies for designing appropriate 

communication channels, efficient distribution channels and integrations of both with 

consideration of cost justification, efficiency and technology in both traditional and 

digital premises 
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บต.614    การส่ือสารทางการตลาดแบบครบวงจร 3 (3-0-9) 

MM 614   Integrated Marketing Communications       

    หลักการ และแนวทางในการสื่อสารทางการตลาดท่ีประสมประสานเครื่องมือ และกิจกรรม

สงเสริมการตลาดทุกรูปแบบท้ังการโฆษณา  การสงเสริมการขาย  การประชาสัมพันธ  การใชพนักงาน

ขาย  และกิจกรรมรูปแบบอ่ืนๆรวมถึงขอมูลขาวสารท่ีผานสื่อทุกประเภทท้ังสื่อดั้งเดิมและดิจิทัล ใหอยู

ภายใตแนวคิดท่ีชัดเจนเดียวกันเพ่ือประสิทธิภาพสูงสุดในการสื่อสาร และการใชงบประมาณ ท้ังนี้โดยมุง

ใหเกิดความสอดคลองกับสวนประสมทางการตลาดดานอ่ืนๆ 

     This course examines the principles and ways of marketing communication 

that combines and links all types of tools and marketing support activities, including 

advertising, sales promotions, use of sales staff and other forms of activities, as well as 

broadcasted information and news on traditional and digital media.  All these activities 

should be clearly conducted under the holistic and unified concept to achieve 

maximum efficiency of communication and budget allocation while striving for 

compatibility with other marketing mix methods. 

 

บต.711    กลยุทธทางการตลาดเพ่ือการแขงขัน             3 (3-0-9) 

MM 711  Competitive Marketing Strategy       

      ใชเครื่องมือเกมจําลองการตลาดเพ่ือใหนักศึกษาปรับประยุกตใชแนวคิด และวิธีการในการ

กําหนด  กลยุทธ และแผนปฏิบัติการทางการตลาด เพ่ือสรางความแตกตาง และความไดเปรียบในการ

แขงขันในสถานการณตางๆ โดยคํานึงถึงความพรอมและทรัพยากรของกิจการ ควบคูกับสภาพแวดลอม

ภายนอก โดยครอบคลุมเทคนิคการวิเคราะหโครงสรางของตลาด และสถานการณการแขงขัน การ

เปรียบเทียบจุดยืนของกิจการและของคูแขงขัน ตลอดจนการเทียบเคียงกับการปฏิบัติ ท่ีดีท่ีสุดใน

อุตสาหกรรม 

     In this course, students will design marketing strategy on marketing simulation 

to leverage and apply concepts and methods of determining marketing strategies and 

action plans in order to achieve differentiation and gain competitive advantage in various 

situations.  This will be done by considering preparedness of and availability of resources 

for firms together with the external state of affairs.  The course will cover techniques to 

analyse market structure and the level of competition, comparison of the stance of 

companies versus their competitors and drawing similarities to best practice in industry. 
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วิชาเลือก 

บต.621   ปญญาประดิษฐ                                   3 (3-0-9)                          

MM 621  Artificial Intelligence 

แนวคิดและหลักการพ้ืนฐานเก่ียวกับปญญาประดิษฐ การประยุกตใชปญญาประดิษฐใน

สําหรับขอมูลแกนธุรกิจ การขายและการตลาด สื่อ การประมวลผลภาษาธรรมชาติ การจัดวางคอนเทนต

และการสรางชุมชน การจัดเตรียมขอมูล เทคโนโลยีและบุคลากร กลยุทธการปรับใชปญญาประดิษฐ 

นัยสําคัญและแนวทางการสรางบริการจากปญญาประดิษฐ ตัวอยางของปญญาประดิษฐ เชน การ

วิเคราะหการยกเลิกบริการ มุมมองทางเศรษฐศาสตรกับปญญาประดิษฐ 

Concepts and fundamentals of Artificial Intelligence (AI). Applications of AI i.e. 

core business data, sales and marketing, media, natural language, content creation and 

community building. Data, technology and people preparation. AI implementation 

strategy, implications and as a service approach. The example of AI i.e. churn analysis. 

Economical perspective of AI. 

 

บต.741   การดําเนินธุรกิจในประเทศญ่ีปุน 3 (2-2-5) 

MM 741  Doing Business in Japan 

ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของญี่ปุน รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในญี่ปุน 

  Study social and business cultures, market potential and attractive industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of marketing and supply chain industries in Japan. Company visits in Japan 

are incorporated in the course. 

 

บต.742   การดําเนินธุรกิจในประเทศจีน 3 (2-2-5) 

MM 742  Doing Business in China 

 ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของจีน รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในจีน 
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  Study social and business cultures, market potential and attractive industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of marketing and supply chain industries in China. Company visits in China 

are incorporated in the course. 

 

บต.743   การดําเนินธุรกิจในประเทศสิงคโปร 3 (2-2-5) 

MM 743  Doing Business in Singapore 

      ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของสิงคโปร รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในสิงคโปร 

     Study social and business cultures, market potential and attractive industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of marketing and supply chain industries in Singapore. Company visits in 

Singapore are incorporated in the course. 

 

บต.744    การดําเนินธุรกิจในภูมิภาค CLMV 3 (2-2-5) 

MM 744   Doing Business in CLMV 

  ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของภูมิภาค CLMV (กัมพูชา ลาว พมา และเวียดนาม) รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในภูมิภาค 

CLMV 

 Study social and business cultures, market potential and attractive industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of the marketing and supply chain industries in CLMV region (i.e., 

Cambodia Laos Myanmar Vietnam). Company visits in CLMV region are incorporated in 

the course. 
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บต.745   การดําเนินธุรกิจในประเทศไทย             3 (2-2-5) 

             (สําหรับนักศึกษาแลกเปล่ียนจากตางประเทศเทานั้น) 

MM 745 Doing Business in Thailand 

            (Only exchange students are permitted.)  

ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของไทย รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในไทย 

Study social and business cultures, market potential and attractive  industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of marketing and supply chain industries in Thailand. Company visits in 

Thailand are incorporated in the course. 

 

บต.746  การดําเนินธุรกิจในประเทศท่ีกําหนด 1  3 (2-2-5) 

MM 746 Doing Business in Selected Country I  

 ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของประเทศท่ีกําหนด รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในประเทศท่ีกําหนด 

 Study social and business cultures, market potential and attractive industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of the marketing and supply chain industries in selected country. 

Company visits in the selected country are incorporated in the course. 

 

บต.747   การดําเนินธุรกิจในประเทศท่ีกําหนด 2  3 (2-2-5) 

MM 747 Doing Business in Selected Country II  

 ศึกษาวัฒนธรรมเชิงสังคมและเชิงธุรกิจ โอกาสทางการตลาด อุตสาหกรรมท่ีไดรับความนิยม 

การปรับตัวกับธรรมเนียมทางธุรกิจและสถานการณท่ัวไปทางธุรกิจ และลักษณะของการตลาดและหวงโซ

อุปทานของประเทศท่ีกําหนด รวมท้ังการดูงานบริษัทชั้นนําในประเทศท่ีกําหนด 

 Study social and business cultures, market potential and attractive industries, 

how to deal with business customs and common business situations, and the current 

characteristics of the marketing and supply chain industries in selected country. 

Company visits in the selected country are incorporated in the course. 
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บต.748   หัวขอพิเศษทางธุรกิจ : ช่ือหัวขอ             3 (3-0-9)      

MM 748  Special Topic in Business : Topic Name 

  แนวคิดหรือวิธีการใหม ๆ ซ่ึงเปนพัฒนาการองคความรูทางธุรกิจตามท่ีระบุในชื่อหัวขอท่ีมี

เนื้อหาเพียงพอ ตอการศึกษาในการประยุกตใชในปริมาณงาน เพ่ือประโยชนในการประกอบอาชีพ 

ตลอดจนการ ดําเนินธุรกิจใหมีความทันสมัย และเทาทันตอสถานการณ การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนได

ตลอดเวลา 

 In this course students will learn about new concepts or methods that 

develop business knowledge as stated in the topic. The content is applicable to working 

life or contemporary business operations, is up to date and able to keep up with 

constantly changing circumstances. 

 

บต.719   การคนควาอิสระ : โครงการดานการตลาด                   6 หนวยกิต 

MM 719  Independent Study : Project in Marketing  

  จัดทําโครงการทางดานการตลาดในหัวขอท่ีสนใจ และไดรับความเห็นชอบ ภายใตการดูแล 

และใหคําปรึกษาจากอาจารยท่ีปรึกษา ท้ังนี้ โดยโครงการท่ีจัดทําตองสะทอนใหเห็นถึงความสามารถใน

การนําทฤษฎี และองคความรูตางๆดานการตลาดท่ีไดศึกษามาประยุกตใช เพ่ือตอยอดองคความรู หรือ

ตอบปญหาท่ีสําคัญๆ ทางการตลาดท่ีเปนประโยชนกับธุรกิจ และสังคมในวงกวาง   

  Students will undertake study and complete a project in marketing subject 

area of their own interest that is approved, supervised and under the guidance of an 

academic advisor.  The project must reflect a sound ability to apply different marketing 

theories and knowledge in order to push the boundaries of knowledge or to answer 

important marketing questions for the benefit of business and wider society. 
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4.3.5 ขอกําหนดการทําการคนควาอิสระ  และการสอบประมวลความรู 

 4.3.5.1 การคนควาอิสระ   

  (1) นักศึกษาจะจดทะเบียนทําการคนควาอิสระได เม่ือศึกษารายวิชามาแลวไมนอยกวา 

2 ภาคการศึกษาปกติ และจะตองมีหนวยกิตสะสมไมนอยกวา 12 หนวยกิต โดยมีคาระดับเฉลี่ยสะสม   

ไมต่ํากวา 3.00 

  (2) นักศึกษาตองทําการคนควาอิสระเปนภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษได 

   (3) หลังจากจดทะเบียนทําการคนควาอิสระแลว นักศึกษาตองเสนอเคาโครงการคนควา

อิสระตอคณะกรรมการบริหารโครงการจัดการเรียนการสอนหลักสูตรควบตรี-โท ทางการบัญชีและ

บริหารธุรกิจ เพ่ือใหคณบดีคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีแตงตั้งอาจารยท่ีปรึกษาการคนควาอิสระ 

และกรรมการการคนควาอิสระ รวมไมนอยกวา 2 ทาน ซ่ึงจะใหคําแนะนํานักศึกษา รวมท้ังสอบ         

เคาโครงการคนควาอิสระ และสอบการคนควาอิสระ 

  (4) อาจารยท่ีปรึกษาการคนควาอิสระ และกรรมการสอบการคนควาอิสระ ใหเปนไป

ตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษา ของ สป.อว. 

  (5) ก ารดํ า เนิ น การและการสอบ การค น ค ว า อิ ส ระ ให เป น ไปต ามข อบั ง คั บ

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2561 

 

 4.3.5.2 การสอบประมวลความรู  

  (1) การสอบประมวลความรูเปนการสอบขอเขียนและ/หรือสอบปากเปลา นักศึกษามี

สิทธิสอบประมวลความรูไดเม่ือนักศึกษาสอบผานวิชาบังคับอยูในฐานะชั้นปท่ี 2 ภาคการศึกษาท่ี 2 

  (2) นักศึกษามีสิทธิท่ีจะสอบประมวลความรู เม่ือจดทะเบียนรายวิชาครบถวนตามท่ี

หลักสูตรกําหนด และไดรับโอกาสใหสอบในภาคการศึกษาแรกท่ีมีโอกาสจะสําเร็จการศึกษา โดยมีคา

ระดับเฉลี่ยสะสมไมต่ํากวา 3.00 

  (3) คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี  หลักสูตรควบตรี-โท ทางการบัญชีและ

บริหารธุรกิจ จะเปดสอบประมวลความรู ซ่ึงเปนการสอบแบบขอเขียนและ/หรือปากเปลา ปการศึกษาละ 

3 ครั้ง โดยคณบดีคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีเปนผูแตงตั้งคณะกรรมการสอบประมวลความรู 

  (4) นักศึกษาจะตองสอบประมวลความรูใหไดระดับ P (ผาน) ภายใน 3 ครั้ง  มิฉะนั้นจะ

ถูกถอนชื่อออกจากทะเบียนนักศึกษา 

  (5) การดําเนินการสอบประมวลความรูใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร

วาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2561 
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หมวดท่ี 7  การประเมินผลการเรียนและเกณฑการสําเร็จการศึกษา 

 

7.1 การประเมินผลการเรียนของนักศึกษา 

 การประเมินผลการเรียน ใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วาดวยการศึกษาระดับ

บัณฑิตศึกษา พ.ศ.2561  ขอ 69 ดังนี้ 

1. การวัดผลการศึกษาแบงเปน 9 ระดับ มีชื่อและคาระดับตอหนึ่งหนวยวิชาดังตอไปนี้ 

 

 

 

2. การนับหนวยกิตท่ีได ใหนับรวมเฉพาะหนวยกิตของรายวิชาท่ีนักศึกษาไดคาระดับ S (ใชได) 

หรือไมต่ํากวา C เทานั้น รายวิชาใดท่ีนักศึกษาไดคาระดับต่ํากวา C ไมวาจะเปนรายวิชาบังคับหรอืรายวิชา

เลือกใหนํามาคํานวณคาระดับเฉลี่ยสําหรับภาคการศึกษานั้น และคาเฉลี่ยสะสมทุกครั้งไป 

3. นักศึกษาท่ีไดระดับ U (ใชไมได) หรือระดับต่ํากวา C ในรายวิชาใดท่ีเปนรายวิชาบังคับใน

หลักสูตร จะลงทะเบียนศึกษาซํ้าในรายวิชานั้นไดอีกเพียง 1 ครั้ง และครั้งหลังนี้จะตองไดคาระดับ S หรือ

ระดับไมต่ํากวา C มิฉะนั้นจะถูกถอนชื่อออกจากทะเบียนนักศึกษา 

รายวิชาท่ีไดคาระดับตามความวรรคแรกนั้น หากเปนรายวิชาเลือก นักศึกษาอาจจะ

ลงทะเบียนศึกษาซํ้าในรายวิชานั้นอีก หรืออาจจะลงทะเบียนศึกษารายวิชาอ่ืนแทนก็ได 

4. นักศึกษาท่ีไดคาระดับไมต่ํากวา C ในรายวิชาใดไมมีสิทธิจดทะเบียนศึกษาซํ้าในรายวิชานั้นอีก  

5. การวัดผลการสอบประมวลความรู และการสอบภาษาตางประเทศ แบงเปน 2 ระดับคือ ระดับ 

P (ผาน) และ ระดับ N (ไมผาน) และไมนับหนวยกิต 

6. การวัดผลการคนควาอิสระแบงเปน 2 ระดับ คือ ระดับ S (ใชได) และระดับ U (ใชไมได) หนวย

กิตท่ีไดจะไมนํามาคํานวณคาระดับเฉลี่ย 

7. เง่ือนไขอ่ืนๆ ให เปนไปตามขอบังคับของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วาดวยการศึกษาระดับ

บัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2561 

 

7.2 เกณฑการสําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 

แผน 2 แบบวิชาชีพ 

1. ไดศึกษาและสอบผานลักษณะวิชาตางๆ ครบตามโครงสรางหลักสูตรและมีหนวยกิตสะสมไม

นอยกวา 36 หนวยกิต 

        2. ไดคาระดับเฉลี่ยสะสมไมต่ํากวา 3.00 (จากระบบ 4 ระดับคะแนน) 

        3. ไดคาระดับ P (ผาน) ในการสอบภาษาตางประเทศ ตามเกณฑท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด  

        4. ไดคาระดับ P (ผาน) ในการสอบประมวลความรูดวยขอเขียนและ/หรือปากเปลา 

 

ระดับ A A - B + B B - C - C D F 

คาระดับ 4.00 3.67 3.33 3.00 2.67 2.33 2.00 1.00 0.00 



 

 24 

        5. ไดคาระดับ S (ใชได) ในการสอบวิชาการคนควาอิสระโดยการสอบปากเปลา จนบรรลุผลลัพธ   

การเรียนรูตามมาตรฐานคุณวุฒิของหลักสูตร และเปนระบบเปดใหผูสนใจเขารับฟง 

        6. นําสงการคนควาอิสระ เขาระบบบริหารจัดการวิทยานิพนธฯ ตามขอบังคับมหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตร วาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ.2561 

        7. ตองปฏิบัติตามเง่ือนไขอ่ืนๆ ท่ีคณะพาณิชยศาสตรฯ และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรกําหนด 

        8. ชําระหนี้สินท้ังหมดตอมหาวิทยาลัยเปนท่ีเรียบรอยแลว 
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